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Cztonkowie stowarzyszen kulinarnych uznali gastronomicznej, polekturze ,Poradnika Restauratora”,
.Poradnik Restauratora” za najbardziej wiarygodny najczesciej dokonujg zamowien asortymentu
i opiniotwdrczy tytut prasy gastronomicznej. doswoichlokali, kierujgc sieinformacjamiireklamami
Coistotne dlareklamodawcow, profesjonaliscizbranzy publikowanymina naszych tamach.

OPINIOTWORCZOSC
Ktory ze znanych Panu(i) tytulow prasy gastronomicznej, ukazujacych si¢ w wersji papierowe;j,
uwaza Pan(i) za najbardziej wiarygodny i opiniotworczy?
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~Poradnik Restauratora”
7 najwickszym czytelnictwem,
wiaryeodnoscia i opiniotworczoscia
w prasle gastronomicznej

wedtug profesjonalistéw branzy HoReCa zrzeszonych w stowarzyszeniach kulinarnych

. . . . . PORADNIK Szef Przeglad Nowosci Restaurant
W marcu 2025 r. czolowe polskie stowarzyszenia kulinarne przeprowadzily sondaz RESTAURATORA Kuchni Gastronomiczny Gastronomiczne  Management

dotyczacy prasy gastronomicznej, wysylajac anonimowe ankiety do swoich czlonkow. MIESIECZNIK MIESIECZNIK DWUMIESIECZNIK DWUMIESIECZNIK DWUMIESIECZNIK DWUMIESIECZNIK

Restauracja

Dziekiuprzejmosci wtadz tych instytucji dzielimy sie
z Panstwem danymi, w ktérych respondenci - w tym
szefowie kuchniiekspercikulinarni-wskazali,,Poradnik
Restauratora” jako magazyn gastronomiczny, ktory
najchetniej czytajg (czytelnictwo 76 %). Znaczenie
drukowanych mediow i papierujako nosnika informacji,

CZYTELNICTWO

mimo postepujacej cyfryzacji zycia nie stabnie. Ten
Swiatowy trend widoczny m.in. w miedzynarodowym
badaniu,KANTAR - Media trendyiprzewidywania 2025",
potwierdzilitakze cztonkowie stowarzyszen kulinarnych
- az 80 % z nich preferuje prase gastronomiczna
w tradycyjnej, drukowanej formie.

Czy w ciagu ostatnich 6 miesigcy czytal (a) Pan (i) lub przegladal (a) podane pisma?

o~

76 % 61% 7%

PORADNIK . :

RESTAURATORA Szef Przeglad
Kuchni Gastronomiczny

MIESIECZNIK MIESIECZNIK DWUMIESIECZNIK

PREFEROWANA FORMA PRASY

o~ e e

14 % 10 % 9%

Restaurant . Nowosci
Restauracja y .
Management Gastronomiczne
DWUMIESIECZNIK DWUMIESIECZNIK DWUMIESIECZNIK

Jaka forme otrzymywania prasy gastronomicznej Pan (i) preferuje?

20 7%

E-wydanie
przesylane mailowo
z cyfrowym
kodem dost¢pu

80 7

Papierowe wydanie
dostarczane
do placowki
gastronomicznej

ZAMAWIANIE ASORTYMENTU
Pod wplywem informacji, z kiorego pisma gastronomicznego zamawiaja Panstwo
najwiecej asortymentu do swojej placowki gastronomicznej?
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PORADNIK Szef Przeglad Nowosci Restauracja Restaurant
RESTAURATORA Kuchni Gastronomiczny Gastronomiczne ) Management
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Dziekujemy stowarzyszeniom kulinarnym
oraz ich czlonkom za zaufanie i uznanie dla pracy redakcji,
jaka w zespole .,Poradnika Restauratora” wykonujemy
dla Panstwa nieprzerwanie od 26 lat

Anonimowa ankieta dotyczaca prasy gastronomicznej zostala wyslana lacznie do 634 czynnych czlonkow nalezacych do:
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Stowarzyszenia Stowarzyszenia 0Ogolnopolskiego Stowarzyszenia Stowarzyszenia

Stowarzyszenia Matopolskich

Euro-Toques Polska Klubu Szefow Kuchni Szeféw Kuchni i Cukierni Kucharzy Polskich Kucharzy i Cukiernikow
UWAGA DO WYNIKOW:
W ankiecie wskazano nastepujgce tytuty prasy gastronomicznej:
Miesieczniki: Dwumiesieczniki:

» Poradnik Restauratora » Nowosci Gastronomiczne - Restauracja
» Szef Kuchni » Przeglad Gastronomiczny - Restaurant Management

WYNIKI SONDAZU ZARCHIWIZOWANE NA PLATFORMIE GOOGLE FORMS



