Poradnik Restauratora

najchetniej czytanym pismem gastronomicznym
wsrod profesjonalistow zrzeszonych
w stowarzyszeniach kulinarnych w Polsce.

Od kilku lat dotarcie i czy-
telnictwo branzowej prasy
gastronomicznej nie byto
weryfikowane przez uznane
na rynku biura badawcze.

Redakcja ,Poradnika Restaura-
tora” moze jednak zaprezentowac
Panstwu wyniki ankiety, ktéra
na nasza prosbe przeprowadzity
czotowe polskie stowarzyszenia
kulinarne we wrzesniu bieza-
cego roku, wsrod kucharzy,
szefow kuchni i ekspertow
kulinarnych zrzeszonych w ich
szeregach. Oséb, ktore w swoim
zyciu zawodowym wielokrotnie
korzystaja z fachowych mediow,
w tym oczywiscie ze wszystkich
uznanych na rynku HoReCa
tytutow prasy branzowej.

Anonimowa ankieta dotyczaca
prasy gastronomicznej zostata
lacznie wystana do 962 oséb
zrzeszonych w ramach:

e Euro-Toques Polska;

e Klubu Szefow Kuchni;

e Ogolnopolskiego Stowarzysze-
nia Szefow Kuchni i Cukierni;

e Polskiej Inicjatywy Kulinarnej;

® Polskiego Stowarzy-

szenia Kucharzy;

e Stowarzyszenia Matopolskich

Kucharzy i Cukiernikéw.

STOWARZYSZENIA KULINARNE,
BIORACE UDZIAt W ANKIECIE:

Stowarzyszenia kulinarne przeprowadzily we
wrzesniu br. ankiete wsrod zrzeszonych w nich
profesjonalistow HoReCa, jej wyniki potwierdza-
ja znaczenie prasy gastronomicznej dla branzy.

/ Ktdre z drukowanych magazynéw gastronomicznych
docierajg do Pani/Pana rak?

70,3 %
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UWAGA DO WYNIKOW:

Zaprezentowano wyniki z odpowiedziami powyzej 5 %, ogétem udzielajacy odpowiedzi wskazywali nastepujace tytuty branzowe:
Food Service, Mistrz Branzy, Poradnik Restauratora, Przeglad Gastronomiczny, Restaurant Managment, Szef Kuchni.
Btad standardowy w tej ankiecie wynosi 10,17 punktdw procentowych. Wyniki badania zarchiwizowane w platformie Google Forms.




Prasa drukowana

skutecznym narzedziem komunikacji marketingowe;j.

Wyniki z ankiet, na ktdre
udzielono odpowiedzi,
prezentujemy na tamach
,Poradnika Restauratora”.

wskazali nasz tytut jako ten,
ktéry w formie drukowanej

najczesciej otrzymuja (dotarcie publikacji, a tacznie 70,3 %

/ Ktory drukowany magazyn gastronomiczny
czyta Pani/Pan najchetniej/najczesciej?

Ktéry drukowany magazyn gastronomiczny
jest Pani/Panu najbardziej znany?

58.4 %

-
—

\\ Konkurent 1 Poradnik Konkurent 2
Restauratora

Jaka forma publikacji wywiadu z Panig/Panem
jest dla Paristwa bardziej prestizowa?

W drukowanym
magazynie
branzowym

66.3 %

W Internecie

STOWARZYSZENIA KULINARNE,
BIORACE UDZIAt W ANKIECIE:

70,3 %) i najchetniej czytaja
(czytelnictwo 55,4 %). Warto
podkresli¢, ze papier cieszy
sie niestabngcym autoryte-
Profesjonalisci branzy HoReCa tem, bo az 66,3 % odpowiedzi
wskazuje drukowany magazyn  za okazane zaufanie i docenie-
branzowy jako prestizowa forme nie pracy branzowych czaso-

odpowiedzi potwierdza sku-
teczno$¢ prasy jako narzedzia
komunikacji marketingowe;.
Dziekujemy stowarzyszeniom
kulinarnym oraz ich cztonkom

pism gastronomicznych. X

55,4 %

-
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. Czy drukowana prasa jest w Paristwa ocenie skutecznym
narzedziem komunikacji marketingowej?

Tak. jest

umiarkowanym lub
bardzo skutecznym
narzedziem

Nie, nie jest
skutecznym
narzedziem

Nie wiem
/ Trudno powiedzie¢

UWAGA DO WYNIKOW:

Zaprezentowano wyniki z odpowiedziami powyzej 5 %, ogétem udzielajgcy odpowiedzi wskazywali nastepujace tytuty branzowe:
Food Service, Mistrz Branzy, Poradnik Restauratora, Przeglad Gastronomiczny, Restaurant Managment, Szef Kuchni.
Btad standardowy w tej ankiecie wynosi 10,17 punktdw procentowych. Wyniki badania zarchiwizowane w platformie Google Forms.




